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Tennisballe aus Aresing fur die ganze Welt

er das Logistikzent-
rum in Aresing be-
tritt, merkt sofort:

Hier geht es um Effizienz und
Ordnung. Sauber, gepflegt
und lichtdurchflutetist die rie-
sige Halle. Gutsortiertliegt der
Inhalt in den Hochregalen in
unterschiedlich grofen Kar-
tons: Tennisbille der Firma
Balls Unlimited. Gut zwei Mil-
lionen Stiick sind es in diesem
Moment.

Sie lagern auf den elektrisch
justierbaren Regalen, die mit
selbst produziertem Solar-
strom fahren. Genauso wie die
Gabelstapler, die Firmenwi-
gen und alle weiteren elektri-
schen Anlagen und Gerite.
Dafiir sorgt die groRflachige
Photovoltaikanlage auf dem
Dach. Am Standort finden, mit
Ausnahme der Produktion, al-
le Kernprozesse mit den zent-
ral angesiedelten Geschifts-
bereichen Entwicklung, De-
sign, Marketing und Logistik
statt.

Dahinter steht Firmengriin-
der Ralph Papenfuhs, den es
einst von Frankfurt {iiber
Wiirzburg nach Gerolsbach
verschlug. Wenn der 57-Jdhri-
ge aus seinem beruflichen Le-
ben erzdhlt, dann tut er das
spannend und kompetent.
Doch gro in die Karten
schauen, das lisst er sich
nicht, wenn es um konkrete
Vorgaben von GroRkunden
wie den Tennisverbinden
geht.

Dableiben die Abstimmung
der Kautschukmischung, die
genaue Filzzusammenset-
zung und weitere Balleigen-
schaften vertrauliche Details.
Nur so viel: ,Die Entwicklung
unserer eigenen Tennisbille
ist langwierig, mit vielen Test-
phasen verbunden, und sie
kann schon mal Riickschritte
beinhalten.”

Internationale
Ausrichtung

Vor allem geht es fiir Balls Un-
limited um Wettbewerb auf
Augenhohe mit den GroRen
der Branche: Dunlop, Head
und Wilson. Dabei bieten sie
ausschlieflich Tennisbiille an,
keine Schldger, keine Taschen,
kein sonstiges Tenniszubehor.
Fiir Ralph Papenfuhs ist das
.unser Alleinstellungsmerk-
mal, das macht so keiner auf
dem Weltmarkt”., Eine Pro-
duktspartenstrategie mit
internationaler Ausrichtung
und einem Vollsortiment an
Tennisbillen fiir unterschied-
liche Anspriiche also. Und:
Das Unternehmen betreibt,
vollig untypisch fiir die Bran-
che, kein Sponsoring, weil es
sagt: ,Wir investieren lieber in
Qualitidt, die es zu verniinfti-
gen Preisen gibt.”

Langst sind die Groflen der
Tennisbranche auf die Pro-
dukte von Balls Unlimited auf-
merksam geworden. Aus dem
kleinen Wettbewerber aus
dem Schrobenhausener Land
ist ein ernst zu nehmender
Konkurrent geworden. Die
Entwicklung des eigenen Ball-
sortiments dauerte einst iber
drei Jahre.

2014 kamen die ersten
Balle auf den Markt

Dann, im Frithjahr 2014, ka-
men die ersten Tennisbille
auf den deutschen Markt. Der
erste Meilenstein lielR nur vier
Monate auf sich warten. Das
Branchenblatt Tennismaga-
zin veroffentlichte einen Ten-
nisballtest, den Balls Unlimi-
ted mit dem Top-Produkt des
neuen Sortiments, dem ,Code
Black”, gewann und die etab-
lierten Weltmarken hinter
sich lieR.

In den Folgejahren wurde
dieser Ball zwei weitere Male
Preis- und Leistungssieger bei
diesen Vergleichstests. Neben
den auf definierte Altersklas-
sen entwickelten Kinderbil-
len besteht das Sortiment aus
den zwei grundsitzlichen
Balltypen: Zum einen sind das
die in Dosen verpackten In-
nendruckbille fiir den Einsatz
als hochwertige Turnier- und

Ihre Tennisballe sind weltweit gefragt. Das Familienunternehmen
aus dem Schrobenhausener Land um Firmengriinder Ralph
Papenfuhs blickt nach fast 20 Jahren, darunter zehn Jahre unter
der Eigenmarke, auf eine beeindruckende Firmengeschichte
zurtick. Ktrzlich erhielt Balls Unlimited einen GroBauftrag mit einer
Laufzeit von zwei Jahren: Der offizielle Ball des Bayerischen
Tennisverbandes unter den Namen ,,Code BTV 3.0 by
Tennis-Point®, mit dem ab sofort jeder Turnierspieler im Freistaat
aufschlagt, stammt von ihnen.

Von Thomas Floerecke

Sie stehen hoch im Kurs, die Produkte des oberbayerischen Tennisballentwicklers und
-herstellers Balls Unlimited mit seinem Logistikzentrum in Aresing. Ein eingespieltes Team:
Firmengrinder Ralph Papenfuhs (Mitte), um ihn herum seine beiden Séhne Thilo (links) und

Tobias. Fotos: Thomas Floerecke
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WIE ALLES ANFING

Ralph Papenfuhs be-
schiiftigt sich seit 25 Jah-
ren intensiv mit Tennis-
billen. Angefangen hatte
er als Key-Account- und
Produktmanager beim 0s-
terreichischen Sportarti-
kelhersteller Head. 2004
kam der Wechsel zu Fi-
scher, die als Ausriister
von Michael Stich vor al-
lem Tennisschliger auf
den Markt brachten. 2006
machte sich Papenfuhs
selbststindig, als Schnitt-

stelle und Berater fiir
GroRfRkunden wie Aldi oder
Intersport, die seinerzeit
eigene Tennisbille im Sor-
timent hatten. Ein paar
Jahre spiter fiel die Ent-
scheidung fiir das eigene
Ballsortiment, nachdem
viele kleinere Marken vom
Markt verschwunden wa-
ren und die Discounterin-
folge eines Strategiewech-
sels keine Tennisbille
mehranboten. Hinzu kam
dersich verbreitende Kauf

von Tennisbiillen iiber das
Internet. Ralph Papenfuhs
sah seine Chance, sein Au-

enmerk lag auf der Qua-
itdt mit entsprechend
langerer Nutzungsdauer.
Und er entwickelte eigene
Tennisbille, optimierte
sie bis zum Markteintritt.
Seine Devise: ,Wichtig ist,
dass sich ein eingefiihrtes
und bewdhrtes Produkt
nicht verandert. Der Kun-
de mochte den gewohn-
ten Ball spielen.” ifk

Trainingsbille, zum anderen
die drucklosen Bille, die auf-
grund ihrer speziellen Gum-
mimischung nicht an Sprung-
kraft verlieren und gerade fir
den Einsatz in Ballmaschinen
geeignet sind.

Die S6hne sind
langst mit an Bord

Die beiden erwachsenen Sth-
ne Tobiasund Thilo, in Gerols-
bach aufgewachsen und in
Schrobenhausen zur Schule
gegangen, sind inzwischen ins
Unternehmen eingestiegen.
Nebenberuflich. Beide sind,
wie sie sagen, von Kindesbei-
nen an in das Tennisball-Busi-
ness hineingewachsen. Der
31-jahrige Tobias Papenfuhs
kiimmert sich um das interna-
tionale Geschift, mitunter um
die Erschliefung neuer Mirk-
te, der drei Jahre jiingere Thilo
um Social Media und den Be-
trieb und die Optimierung des
Online-Shops. Das freut den
Vater sichtlich, fiirihn ,ein gu-
tes Signal fiir die Fortfithrung
des Unternehmens”.

Insgesamt gilt im Drei-
Mann-Betrieb der Grundsatz,
dass jeder auch den anderen
vertreten kann. Das fingt
schon mit dem Abladen der
angelieferten Kartons mit der
Ware und dem Verteilen und
Einlagern der Paletten mitden
Gabelstaplern an. Die Ware
wird mit Container-Lkw ange-
liefert, zuvor werden Verpa-
ckung und Inhalt in Thailand
zusammengepackt und mit
40-FuB-Containern verschifft.
Dort hat die Tennisballpro-
duktion ihr weltweites Zent-
rum mit den Kautschukplan-
tagen in Siidostasien. Kaut-
schuk ist der Hauptbestand-
teil des Ballkerns, der vom
meist neongelben, gewobe-
nen Filz umgeben ist.

Bestmaoglicher
Kompromiss

Vor wenigen Monaten gab es
die jiingste Erfolgsmeldung
mit dem Auftrag von Tennis-
Point, dem Lizenznehmer des
Bayerischen Tennisverbandes
(BTV), die neuen Verbands-
bille fiir den Wettspielbetrieb
herstellen zu dirfen: ,Das
freut uns, weil damit viele wei-
tere Tennisspieler mit unse-
ren Billen in Berithrung kom-
men“, sagt Tobias Papenfuhs
dazu. Dieser und alle anderen
Bille wurden vor der Markt-
einfithrung im Labor in Thai-
land ausgiebig getestet.

Ab da folgten weitere Tests
auf dem Tennisplatz. Dafiir,
erzihlt Ralph Papenfuhs,
brauche man Spieler, die in
der Lage seien, einen Ball
neutral nach seinen Eigen-
schaften zu beurteilen, ohne
Vorbehalte, ohne personliche
Priferenzen. Was herauskom-
men muss, formuliertder Ten-
nisballexperte so: ,Fiir uns
zdhlen die Ergebnisse, die zei-
gen, dass unsere Bille fiir alle
Spielertypen und -stiarken
bestens spielbar sind, am En-
de der bestmdégliche Kompro-
miss."

Der Vertrieb wird von Are-
sing aus vorwiegend online
abgewickelt, GroRauftrige
schon auch mal vor Ortim Lo-
gistikzentrum. Auch fiir den
neuen BTV-Ball bietet der
Tennisballspezialist kostenlo-
sen Versand an.

Zwischendurch klingelt das
Telefon, die Produktionsfirma
in Thailand ist dran, spiter
kiindigt sich der Vereinsma-
nager einer Bundesliga-Ten-
nismannschaft an. Und im-
mer dreht es sich um die gelbe
Filzkugel, die so vielen Men-
schen Freude bereitet und die,
wie es Ralph Papenfuhs aus-
driickt, ,mit Emotionen ver-
bunden ist, wenn Kunden mit
dem Produkt ihre eigene Leis-
tung auf den Tennisplatz pro-
jizieren".

Weitere Ballausfithrungen
sind in Vorbereitung und ste-
hen kurz vor der Markteinfiih-
rung. Details dazu verrit der
Unternehmer verstindlicher-
weise nicht. Alles noch streng
geheim. SZ

Berger & Co.:
Kreisler
im Birdland

Schrobenhausen / Neuburg —
LErwartet nicht zu viel von mei-
nen Liedern, es geht ein Klang
von Kilte durch die Welt" - so
lautet die Eingangszeile eines
weniger bekannten Chansons
von Georg Kreisler, dem 2011
verstorbenen ,Urvater des Mu-
sikkabaretts”, wie ihn viele
nennen. Beim Theaterverein
Schrobenhausen um Regisseur
Georg Ber-
ger ent-
stand da-
raus  vor
einer Weile
die Idee fiir
einen Ka-
barett-
Abend. Seit
seiner Pre-
miere im
Friihjahr
2022 wurde
er mehrfach mit groRer Reso-
nanz aufgefiihrt. An diesem
Donnerstag kommt es zu einer
Neuauflage im Birdland-Jazz-
club in Neuburg.

Die Theaterverein Schroben-
hausen beabsichtigt, nicht nur
ernste oder kritische TLieder
darzubieten, sondern, teils im
Chor, teils als Soli, auch heitere
und ,seltsame Gesinge" aus
dem reichen Gesamtwerk die-
ses Kiinstlers. Hinzu kommen
einige biografische Textpassa-
gen, Als Mann am Fliigel konn-
te der Aichacher Jazz-Pianist
Arnold Fritscher gewonnen
werden.

»Mit normalen Kriterien ist
Georg Kreisler nicht beizukom-
men”, ,Dieser Mensch tickt
einfach anders als andere":
Pressestimmen wie diese las-
sen erraten, was von einem
Kreisler-Abend zu erwarten
oder nicht zu erwarten ist. Be-
ginn am Donnerstag, 22. Mai,
istum 20 Uhr, im Birdland Jazz
Club, Neuburg. Der Eintritt
kostet 15 Euro, ermiRigt 10
Euro. Einlass ist ab 19 Uhr. Kar-
ten gibt es an der Abendkasse
oder im Vorverkauf tiber Mail:
kamacriju@gmx.de. SZ

RESTPLATZE

W Der Elternvortrag ,,Pu-
bertit kann Spaf ma-
chen* mit Ruth Hollederer
findet am Mittwoch, 21.
Mai, von 18.30 bis 20 Uhr
im Blauen Saal der vhs
statt, Fiir 12 Euro gibt es
praktische Hinweisefiir El-
tern.

W Im ,Backkurs fiir Erd-
beerliebhaber” am Don-
nerstag, 22. Mai, von 18 bis
21 Uhr zeigt Stefanie Hein-
rich in der Lehrkiiche der
vhs, wie Erdbeer-Leckerei-
en gelingen. Die Teilnah-
me kostet 45 Euro, Mate-
rialkosten sind inklusive.

M Oliver Stoll nimmt die
Teilnehmenden beim Vor-
trag ,Die Nacht der U-
Boote* am Donnerstag,
22. Mai, von 19 bis 20.30
Uhr im Raum 104 der vhs
mit auf eine dramatische
Atlantikiiberquerung im
Zweiten Weltkrieg. Die
Teilnahme kostet 5 Euro.

W Im Vortrag ,Die Ara Mi-
lei - Argentiniens Re-
formkurs“ analysiert Ing-
mar Niemann am kom-
menden Donnerstag, 22.
Mai von 19.30 bis 21 Uhr
im Blauen Saal der vhs
(auch online) die wirt-
schafts- und gesellschafts-
politischen Chancen und
Risiken der aktuellen Re-
gierung. Der Eintritt ist
frei.

Kontakt zur vhs per
Mail an vhs@vhs-sob.de.
Anmeldungen sind mog-
lich iiber die Homepage
www.vhs-sob.de oder per-
sonlich und telefonisch
unter (08252) 89 40-0 zu
den bekannten Offnungs-
zeiten. SZ



